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ABSTRAK 

Fafanda, Elsa Engga, 2022, Analisis SOAR Pada Penerapan Strategi      

Dalam Meningkatkan Penjualan Produk (Studi Kasus Toko Rahma 

Jilbab Mojosari). Skripsi Prodi Ekonomi Syariah, Fakultas Syariah, 

Institut Pesantren KH. Abdul Chalim, Pembimbing I. Ubaid Aisyul Hana, 

S.H.I, M.E. Pembimbing II. Diah Syifaul A’yuni, M.Pd. 

UMKM (usaha mikro kecil menengah) merupakan suatu usaha 

yang potensial bagi perkembangan perekonomian di Indonesia sehingga 

dalam pelaksanaannya perlu dioptimalkan dan digali kembali potensi-

potensi yang ada untuk peningkatan pembangunan ekonomi masyarakat. 

Dengan semakin majunya teknologi dalam era globalisasi ini, para pelaku 

bisnis berusaha untuk selalu meningkatkan kualitas barang yang di 

perjual-belikan termasuk dalam kualitas produksinya maupun manajemen 

pemasarannya khususnya dalam usaha hijab. Persaingan yang semakin 

kompetitif telah merambah ke semua sektor usaha, sehingga kompetisi 

yang ada antara usaha satu dengan usaha yang lain semakin ketat. Adapun 

tujuan dari penelitian ini adalah menganalisis penerapan strategi 

pemasaran dalam meningkatkan penjualan produk pada toko Rahma Jilbab 

Mojosari dengan menggunakan Teknik analisis SOAR. 

Jenis penelitian ini adalah kualitatif dengan pendekatan studi 

kasus, lokasi penelitian ini di toko rahma jilbab Jln. Pahlawan no.777 

Kecamatan Mojosari Kabupaten Mojokerto. Teknik pengumpulan data 

yang digunakan adalah observasi, wawancara, dan dokumentasi. Teknik 

analisis data yang digunakan adalah triangulasi sumber data dan analisis 

SOAR. 

Hasil yang didapatkan dari penelitian ini yaitu ditemukannya 

strategi pemasaran yang sesuai dengan bauran pemasaran 9P dan hasil dari 

analisis SOAR yaitu ditemukannya strategi guna meningkatkan strategi 

pemasaran dalam meningkatkan penjualan produk yaitu perluasan 

jaringan, pemasaran, maksimalnya mekanisme pemasaran, meningkatkan 

kualitas SDM pegawai, meningkatkan promosi produk jilbab yang ada 

pada toko rahma jilbab Mojosari. 

Kata Kunci: UMKM, Strategi Pemasaran, Bauran Pemasaran, 

Analisis SOAR 

 

 

 



 

 

   

 

ABSTRACT 

Fafanda, Elsa Engga, 2022, SOAR Analysis on Application of Marketing 

Strategy in Increasing Product Sales (Case Study of Rahma Jilbab 

Mojosari Store). Thesis of Sharia Economics Study Program, Sharia 

Faculty, Pesantren KH. Abdul Chalim, Advisor I. Ubaid Aisyul Hana, 

S.H.I, M.E. Advisor II. Diah Syifaul A'yuni, M.Pd. 

 UMKM (micro, small and medium enterprises) is a potential 

business for economic development in Indonesia so that in its 

implementation it is necessary to optimize and explore the existing 

potentials to increase the economic development of the community. With 

the advancement of technology in this era of globalization, business people 

try to always improve the quality of goods traded, including in the quality 

of their production and marketing management, especially in the hijab 

business. Increasingly competitive competition has penetrated into all 

business sectors, so the competition between one business and another is 

getting tougher. The purpose of this study is to analyze the application of 

marketing strategies in increasing product sales at the Rahma Jilbab 

Mojosari store using SOAR analysis techniques. 

 This type of research is qualitative with a case study approach, the 

location of this research is at the rahma hijab shop, Jln. Pahlawan no. 777 

Mojosari District, Mojokerto Regency. Data collection techniques used are 

observation, interviews, and documentation. The data analysis technique 

used is triangulation of data sources and SOAR analysis. 

 The results obtained from this study are the discovery of marketing 

strategies that are in accordance with the 9P marketing mix and the results 

of the SOAR analysis, namely the discovery of strategies to improve 

marketing strategies in increasing product sales, namely network 

expansion, marketing, maximizing marketing mechanisms, improving the 

quality of employee human resources, increasing product promotions. 

hijab in the rahma hijab Mojosari shop. 
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 نبذة مختصرة
 

فافاَذا ، إنسا إَدا ، أنفاٌ وػششوٌ ، ححهُم َقاط انقىة ، انفشص ، انخطهؼاث ، انُخائح فٍ حطبُق 

بشَايح  .(دساست حانت نًحلاث سحًت خهباب يىخىساسٌ)اسخشاحُدُاث انخسىَق نضَادة يبُؼاث انًُخح 

ػبذ انكهُى ، انًسخشاس  .دساست الاقخصاد انششػٍ ، كهُت انششَؼت ، يذسست كُاٌ انحاج الإسلايُت انذاخهُت

ضُاء سُف  .انًسخشاس انثاٍَ .ػبُذ أَسُىل هُا ، ػانى فٍ انششَؼت الإسلايُت ، وسائذ فٍ الاقخصاد .أ

 انؼُىٍَ ، ياخسخُش فٍ انخشبُت

 

انًششوػاث يخُاهُت انصغش وانصغُشة )حؼذ انًششوػاث يخُاهُت انصغش وانصغُشة وانًخىسطت 

ًَا  (وانًخىسطت يحخًلاً نهخًُُت الاقخصادَت فٍ إَذوَُسُا بحُث َكىٌ يٍ انضشوسٌ فٍ حُفُزها َشاطاً حداس

يغ حقذو انخكُىنىخُا فٍ ػصش  .ححسٍُ واسخكشاف الإيكاَاث انحانُت نضَادة انخًُُت الاقخصادَت انًدخًؼُت

ا ححسٍُ خىدة انسهغ انًخذاونت ، بًا فٍ رنك خىدة إَ ًً خاخهى وإداسة انؼىنًت هزا ، َحاول سخال الأػًال دائ

نقذ حغهغهج انًُافست انخُافسُت انًخضاَذة فٍ خًُغ قطاػاث الأػًال  .انخسىَق ، لا سًُا فٍ يدال انحداب

انغشض يٍ هزِ انذساست هى ححهُم حطبُق  .، وبانخانٍ فإٌ انًُافست بٍُ ششكت وأخشي حضداد صؼىبت

خهباب يىخىساسٌ باسخخذاو حقُُت اسخشاحُدُاث انخسىَق فٍ صَادة يبُؼاث انًُخداث فٍ يخدش سحًت 

 .ححهُم انقىة نطًىذ انُخائح

 

 .هزا انُىع يٍ انبحث َىػٍ يغ يُهح دساست انحانت ، ويىقغ هزا انبحث فٍ يخدش سحًت نهحداب ، خهٍُ

حقُُاث خًغ انبُاَاث انًسخخذيت  .سقى انبطم سبؼًائت وسبؼت وسبؼىٌ يقاطؼت يىخىساسٌ يىخىكُشحى

حقُُت ححهُم انبُاَاث انًسخخذيت هٍ حثهُث يصادس انبُاَاث وححهُم قىة  .لاث وانخىثُقهٍ انًشاقبت وانًقاب

 انخطهغ إنً انُخائح

 

انُخائح انخٍ حى انحصىل ػهُها يٍ هزِ انذساست هٍ اكخشاف اسخشاحُدُاث انخسىَق انخٍ حخىافق يغ 

اث انخسىَق فٍ صَادة يبُؼاث انًضَح انخسىَقٍ وَخائح انخحهُم هٍ َخائح اسخشاحُدُاث ححسٍُ اسخشاحُدُ

انًُخداث ، وهٍ حىسُغ انشبكت ، وانخسىَق ، وحؼظُى آنُاث انخسىَق ، ححسٍُ خىدة انًىاسد انبششَت 

 .نهًىظفٍُ ، وصَادة انخشوَح نًُخداث انحداب انًىخىدة فٍ يخدش سحًت انحداب يىخىساسٌ

 

احُدُت انخسىَق ، انًضَح انخسىَقٍ ، انًشاسَغ انصغُشة وانًخىسطت انحدى ، اسخش :انكهًاث انشئُسُت

 طًىذ َخائح قىة انفشص

 

 

 


