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ABSTRAK

Nurrosyid, Muhammad Alfin. 2025. Strategi Komunikasi Komunitas
Mojokerto Book Party dalam Kampanye Sosial “Piknik Sambil
Baca Buku” Skripsi. Program Studi Komunikasi dan Penyiaran
Islam Fakultas Dakwah dan Ushuluddin Universitas Pesantren KH.
Abdul Chalim. Pembimbing: Dr. H. M. Chabibi, Lc. M. Hum,. M.L.P

Kata Kunci: Strategi Komunikasi, Kampanye Sosial, Book Party

Rendahnya tingkat literasi di Indonesia, termasuk daerah Mojokerto,
menggambarkan bahwa kebiasaan membaca buku belum menjadi tradisi yang
kokoh di kalangan masyarakat. Kegiatan membaca di tempat umum seringkali
mendapatkan stigma buruk, seolah membaca hanya merupakan aktivitas akademis
yang bersifat pribadi. Data dari survei komunitas membaca Lontar yan dilakukan
di Makassar, menunjukkan bahwa lebih dari 50% responden mengaku bahwa
lingkungan mereka kurang mendukung perilaku membaca.

Mojokerto Book Party adalah sebuah komunitas membaca buku yang
mencoba melawan stigma masyarakat terhadap para pembaca buku di tempat
umum. Dalam meneliti komunitas Mojokerto Book Party, peneliti menggunakan
jenis penelitian kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Peneliti mendapatkan
sumber data dari hasil observasi, wawancara, dokumentasi yang kemudian
diperkuat oleh buku buku dan studi literatur. Peneliti juga mengeksplor sosial media
komunitas @mjkbookparty untuk mendapatkan lebih banyak data terkait strategi
yang digunakan komunitas Mojokerto Book Party.

Hasil penelitian menunjukan; Mojokerto Book mampu mengkampanyekan
kegiatannya yang bertajuk “Piknik sambil Baca Buku” dengan baik. Dalam
praktiknya, komunitas Mojokerto Book Party menggunakan strategi Pemasaran
Sosial untuk lebih menggaet banyak audiens dan anggota. Mojokerto Book Party
memiliki tujuan untuk menormalisasi kegiatan membaca buku di man saja ,
termasuk di ruang-ruang publik. Selain itu, Mojokerto Book Party juga ingin

mematahkan stigma masyakarakat terhadap pembaca buku di tempat umum.



ABSTRACT

Nurrosyid, Muhammad Alfin. 2025. Commnication Strategy of the
Mojokerto Book Party Community in the Social Campaign
“Piknik Sambil Baca Buku” Thesis of Islamic Communication
and Broadcasting Study Program, Faculty of Da'wah and Ushuluddin
Islamic Boarding School KH. Abdul Chalim University. Supervisor:
Dr. H. M. Chabibi, Lc. M. Hum,. M.I.P
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Low literacy levels in Indonesia, including in the Mojokerto area, indicate
that the habit of reading books has not yet become a solid tradition among the
public. Reading in public places often receives negative stigma, as if reading is only
an academic, private activity. Data from a survey by the Lontar reading community
conducted in Makassar show that more than 50% of respondents stated that their
environment does not support reading behavior.

Mojokerto Book Party is a book-reading community that seeks to challenge
society’s stigma toward people who read in public. In researching the Mojokerto
Book Party community, the researcher used qualitative methods with a case study
approach. The researcher obtained data from observations, interviews, and
documentation, which were then supported by books and literature studies. The
researcher also explored the community’s social media account @mjkbookparty to
gather additional data on the strategies used by the Mojokerto Book Party.

The study’s findings show that Mojokerto Book Party has successfully
promoted its activity titled “Piknik sambil Baca Buku” (“Picnic While Reading”).
In practice, the community employs social marketing strategies to attract a broader
audience and more members. Mojokerto Book Party’s goals are to normalize
reading anywhere, including in public spaces, and to break the community’s stigma

against people who read in public.
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