BAB V
KEISMPULAN

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah diuraikan pada bab
sebelumnya, dapat ditarik kesimpulan mengenai strategi pemasaran iklan pada
Radio Muara Paranti 105,6 FM Pandeglang Banten sebagai berikut:

Pull Strategi: Radio Muara Paranti 105,6 FM menerapkan strategi bauran
pemasaran, meskipun tidak secara eksplisit menggunakan istilah tersebut. Hal ini
terlihat dari elemen-elemen berikut: seperti produk yang ditawarkan oleh pihak
radio seperti berbagai jenis iklan, seperti spot iklan, adlips, talkshow full blocking,
talkshow semi blocking, dan ILM (Iklan Layanan Masyarakat).

Push Strategi Radio Muara Paranti 105,6 FM tidak hanya menjual ruang iklan,
tetapi juga membangun hubungan jangka panjang dengan pengiklan. Pendekatan
personal yang dilakukan oleh tim marketing, seperti wawancara dengan Ibu Putri
sebagai pengiklan, menunjukkan adanya upaya untuk memahami kebutuhan
pengiklan secara individual. Kepercayaan yang terjalin antara radio dan pengiklan
menjadi modal utama dalam mempertahankan pelanggan.

Pass Strategi: Meskipun banyaknya iklan menjadi tantangan, Radio Muara
Paranti memiliki mekanisme pengelolaan yang teratur. Mereka tidak serta merta
menayangkan semua iklan baru, melainkan menempatkannya secara strategis di
sela-sela program dengan mempertimbangkan kesepakatan waktu tayang dengan

pengiklan. Hal ini menunjukkan adanya perencanaan yang matang dalam
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penayangan iklan agar tidak mengganggu alur siaran dan tetap memenuhi komitmen
kepada pengiklan.

Secara keseluruhan, strategi pemasaran iklan yang diterapkan oleh Radio
Muara Paranti 105,6 FM Pandeglang Banten cenderung bersifat konvensional dan
personal, memanfaatkan keunggulan media radio lokal yang dekat dengan
komunitas. Strategi ini efektif dalam membangun dan mempertahankan hubungan
dengan pengiklan, meskipun tantangan dalam mengelola jadwal iklan yang padat
tetap ada.

A. Saran

Dengan selesainya penulisan skripsi ini, peneliti memberikan saran kepada
pihak-pihak yang terkait didalamnya.
= Untuk PT. Radio Muara paranti yang telah mengizinkan penulis untuk meneliti
di radio muara paranti
= Untuk para staf/crew radio muara paranti yang telah membantu selama penulis

di radio muara paranti
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