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ABSTRAK

Rosidah, Nur, Nina. 2024, Strategi Dakwah Ning Sheila Hasina Zamzami
Dalam Mengkaji Figih Wanita Tentang Istihadhah Melalui YouTube
LIM Production, Skripsi Program Studi Komunikasi dan Penyiaran
Islam Universitas KH Abdul Chalim Pacet Mojokerto. Pembimbing :
Bunyamin, M.Kom.I

Kata Kunci: Strategi Dakwah, Fiqih Wanita, Youtube

Aktivitas dakwah di era digitalisasi ini telah banyak menggunakan media
penunjang yang efektif, efisien dan mempermudah penggunanya untuk mengakses
halaman dakwah yang dapat ditemui diberbagai platform media, salah satunya
YouTube. Banyak sekali para da“iyah yang berdakwah melalui YouTube, namun
dakwahnya Ning Sheila Hasina Zamzami ini berbeda dengan da“iyah yang lain.
Ning Sheila Hasina Zamzami yang merupakan influencer wanita dari kalangan
Pondok Pesantren dan dikenal sebagai da“iyah yang aktif di berbagai platform
media. Ning Sheila Hasina Zamzami aktif membagikan ilmu serta pesan dakwah
khususnya tentang kajian fiqih kewanitaan. Beliau melakukan strategi dakwah
melalui channel YouTube LIM Production yang sudah mempunyai beberapa
playlist salah satunya tentang fiqih wanita mengenai Haid, Istihadhah dan Nifas
yang masih kurang dipahami oleh sebagian wanita muslim.

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui Strategi Dakwah Ning Sheila
Hasina Zamzami Dalam Mengkaji Fiqih Wanita Tentang Istihadhah Melalui
YouTube LIM Production. Penelitian ini merupakan jenis penelitian kualitatif
deskriftif dengan menggunakan pendekatan strategi dakwah. Teori yang digunakan
dalam penelitian ini adalah teori strategi dakwah Al-Bayanuni, yang memiliki tiga
metode antara lain metode Sentimentil, Rasional dan Indrawi.

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan di YouTube LIM Production,
hasil temuan observasi penulis menemukan strategi dakwah Al-Bayanuni yang
digunakan Ning Sheila Hasina Zamzami adalah, 1) Strategi Sentimentil, Ning
Sheila Hasina Zamzami memberikan nasihat-nasihat yang baik tentang materi figih
wanita istihadhah dengan cara yang lembut dan santun sehingga mampu membuat
pesan-pesan dakwah yang disampaikan menyentuh hati dan perasaan mad“u, 2)
Strategi Rasional, Ning Sheila Hasina Zamzami mengajak para mad“u untuk
berfikir dari setiap isi pesan dakwah yang disampaikan di video-video yang
disajikan di YouTube LIM Production, 3) Strategi Indrawi, dalam dakwahnya Ning
Sheila Hasina Zamzami menggunakan papan tulis untuk menjelaskan studi kasus
dan penggunaan visual untuk memperjelas yang disampaikan sehingga dapat
dengan mudah mempengaruhi indera para mad“u.
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ABSTRACT

Rosidah, Nur, Nina. 2024, Ning Sheila Hasina Zamzami Da’wah Strategy in
Studying Women’s Figh On Istihadhah Through YouTube LIM
Production, Thesis of the Islamic Communication and Broadcasting
Study Program, University KH Abdul Chalim Pacet Mojokerto.
Supervisor : Bunyamin, M.Kom.I

Keywords : Da"“wah Strategy, Woment Figh, YouTube

Da'wah activities in this era of digitalization have used a lot of supporting
media that are effective, efficient and make it easier for users to access da'wah pages
that can be found on various media platforms, one of which is YouTube. There are
so many da'iyah who preach through YouTube, but Ning Sheila Hasina Zamzami's
da'wah is different from other da'iyah. Ning Sheila Hasina Zamzami who is a female
influencer from the Islamic Boarding School and is known as a da'iyah who is active
in various media platforms. Ning Sheila Hasina Zamzami is active in sharing
knowledge and da'wah messages, especially about the study of women's figh. He
carried out a da'wah strategy through the LIM Production YouTube channel which
already has several playlists, one of which is about women's figh regarding
menstruation, Istthadhah and Nifas which are still poorly understood by some
Muslim women.

The purpose of this study is to find out Ning Sheila Hasina Zamzami's
Da'wah Strategy in Studying Women's Figh on Istihadhah through LIM
Production's YouTube. This research is a type of descriptive qualitative research
using a da'wah strategy approach. The theory used in this study is the theory of Al-
Bayanuni's da'wah strategy, which has three methods, including the Sentimental,
Rational and Sensory methods.

Based on research that has been conducted on YouTube LIM Production, the
results of the author's observation found that the Al-Bayanuni da'wah strategy used
by Ning Sheila Hasina Zamzami is, 1) Sentimental Strategy, Ning Sheila Hasina
Zamzami provides good advice on women's figh material istithadhah in a gentle and
polite way so that they are able to make the da'wah messages conveyed touch the
hearts and feelings of the mad'u, 2) Rational Strategy, Ning Sheila Hasina Zamzami
invites the mad'u to think from every content of the da'wah message conveyed in
the videos presented on LIM Production's YouTube, 3) Sensory Strategy, in her
da'wah Ning Sheila Hasina Zamzami uses a blackboard to explain case studies and
the use of visuals to clarify what is conveyed so that it can easily affect the senses
of the mad'u.
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