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ABSTRAK

Maulana, Ahmad, 2023. Strategi Komunikasi Pemasaran Wisata Bernah De Vallei
Dalam Mempromosikan Minat Beli Saham Di Desa Kembangbelor. Skripsi. Program
Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam Fakultas Dakwah dan Ushuluddin Institut
Pesantren KH. Abdul Chalim, Pembimbing : Muhammad Chabibi

Kata kunci : Strategi Komunikasi Pemasaran, Wisata Bernah De Vallei, Minat Beli

Saham Di Desa Kembangbelor.

Wisata bernah de vallei merupakan wisata yang baru dibuat pada tahun 2020 di desa
kembangbelor kecamatan Pacet Kabupaten Mojokerto. Wisata Bernah De Vallei
berkonsep wisata alam buatan karena wisata ini aspek sasarannya untuk anak Taman
Kanak- kanak dan juga Sekolah Dasar. Selain untuk anak- anak kecil, Wisata Bernah De
Vallei juga bisa dinikmati Bersama keluarga. Selain dari segi pasar sasaran, Wisata Bernah
De Vallei juga memiliki keunikan dan keunngulan dibandingkan di wisata yang pada
umumnya. Pasalnya wisata bernah de vallei ini dibangun dari hasil investasi saham warga
Kembangbelor. Saham Wisata ini diperuntukan hanya untuk Masyarakat kembang belor,

pasalnya wisata ini dibangun untuk mengangkat ekonomi Masyarakat desa kembangbelor.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Strategi komunikasi pemasaran yang
dilakukan oleh Wisata Bernah De Vallei Dalam Mempromosikan Minat Beli Saham Di
Desa Kembangbelor. Untuk mengetahui apa yang menjadi tujuan pada penelitian ini, maka
digunakan jenis penelitian kualitatif deskriptif. Maka dilakukanlah pengumpulan informasi
guna menjelaskan fenomena dilapangan. Oleh karena itu peneliti menggunakan teknik

pengumpulan data dengan cara observasi, wawancara dan dokumentasi.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Strategi komunikasi Pemasarn yang
dilakukan oleh Wisata Bernah De Vallei berhasil mempromosikan Saham di Desa
Kembangbelor banyak dipengaruhi oleh pendekatan secara Personal Selling. Pendekatan
ini dilakukan oleh pihak wisata Bernah De Vallei kepada warga Masyarakat agar
Masyarakat percaya dan yakin bahwa wisata ini adalah milik warga desa kembangbelor

bukan milik perorangan. Kemudian pihak wisata juga melibatkan tokoh Masyarakat, tokoh



agama dan semua elemen Masyarakat agar Masyarakat semakin yakin bahwa wisata ini

akan berkembang dan maju.



ABSTRACT

Maulana, Ahmad. 2023. Marketing Communication Strategy of Bernah De Vallei Tourism
in Promoting Share Purchase Interest in the village of Kembangbelor. Thesis. Islamic
Communication and Broadcasting Study Program, Faculty of Da'wah and Ushuluddin,
Institut Pesantren KH. Abdul Chalim, Advisor: Dr. Muhammad Chabibi.

Keywords: Marketing Communication Strategy, Bernah De Vallei Tourism, Share Purchase

Interest in the village of Kembangbelor

bernah de vallei tourism is a new tour created in 2020 in kembangbelor village, Pacet sub-
district, Mojokerto Regency. Bernah De Vallei Tourism has the concept of artificial nature tourism
because this tour is targeted at kindergarten and elementary school children. In addition to small
children, Bernah De Vallei Tourism can also be enjoyed with families. Apart from the target
market, Bernah De Vallei Tourism also has uniqueness and excellence compared to other tours in
general. The reason is that this bernah de vallei tour was built from the investment of shares of
Kembangbelor residents. This tourism share is intended only for the Kembang Belor community,
because this tour was built to lift the economy of the Kembang Belor village community.

The purpose of this study was to determine the marketing communication strategy carried
out by Bernah De Vallei Tourism in promoting interest in buying shares in Kembangbelor Village.
To find out what is the purpose of this research, a descriptive qualitative research type is used.
Then information collection is carried out to explain the phenomenon in the field. Therefore,

researchers use data collection techniques by means of observation, interviews and documentation.

The results of this study indicate that the marketing communication strategy carried out by
Bernah De Vallei Tourism to successfully promote shares in Kembangbelor Village is heavily
influenced by the Personal Selling approach. This approach is carried out by the Bernah De Vallei
tour to the community so that the community believes and believes that this tour belongs to the
Kembangbelor villagers and not to individuals. Then the tour also involves community leaders,
religious leaders and all elements of society so that the community is increasingly confident that

this tour will develop and advance.

fal) Lalid



(..@J}I\ 1 ploxa¥l zug 3 & B (65 7 U dmboed Ay gdl) VLIV Al sl 2023 uai uYse
Baalst plll Jsoly ssel) 2SS assldly pSlaYl dlasl dulps o L o)l ol yhefla ST 3 8

Jrowesiit & RV NV S AV .m.\é-\ s C\}-\ ghh_f

B3 3 e el plaaa¥l (U s Clp Al diisdl SVl Aaglin) i) SLUS)

JARE

coiil psheflas a3 3 2020 ale (3 Laglas] ¢ sl alow b b b SO
Vst oda OY 2elilaoV! Gpmlall 2Ll © Laggie B (65 £y Bl OIS 5 b Symgn Sl adlaig
ol S& Glanadl JUbYY e ol Oy aglan¥) ey JUbYY ol JUbY Cugad) Cold &
Ual 6 (63 by Bl aied gzl Good) o ol oy ALY e L6 (63 7B 2oy plaozs)
Sl s e Wi @ B (63 Z U Al SM3g ale Ko 63V Sl Bl LiMg 5430
azanad & dLeodl oda OY Ol mast bbb Laa2 Ao L) Lot ols ket LS O gl 8
et B ment sl 1]

dU 6 Uy b Bds &) adend) VLY doeilinl Jdd on Col e e o Rl O
ol Gl g g plusial ¢ caulll oda e bl dbaly L leS B 8 e Y sty plaaYl g
Gk of UL aa ol Em Ul pdsnal S Loloe 5,8l s laglald oot Ll E el
LG sdly ol ao>

cod LB @3 by ibw 550 RIS @ Aged) JLasVl Al ) Of Je el s Z o
o o e e L 6 pasth) ) e T S5 0 g pledlnS 8 3 eV s
oy sk laS a3 3T (o€ d L) odn OF dizely mexstl aT St macd) 313V Ll 16 (63 2
Gizde pas) el ot paidl Solis miy el slosilly merd) 336 Lol asbd) bim oz ¢ 5130
Dy ekt o i) ol 0L il (S



