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ABSTRAK

Putri , Fernanda Fransiska, 2023, Pengaruh Reputasi Perusahaan, dan
Atribut Produk Syariah Terhadap Keputusan Pembelian Ayam
Geprek Sa’i Cabang Mojosari. Skripsi Prodi Ekonomi Syariah,
Fakultas Syariah, Institut Pesantren K.H Abdul Chalim,
Pembimbing Rahma Sandhi Prahara, M.Pd.

Perkembangan bisnis yang semakin pesat, terutama dikalangan
masyarakat muda yang gemar mencoba makanan baru. Salah satunya bisnis
ayam geprek yang memiliki reputasi perusahaan serta atribut produk syariah
merupakan dua faktor yang sangat penting dalam mempengaruhi keputuan
pembelian konsumen. Reputasi perusaan yang baik dapat meningkatkan
kepercayaan konsumen, sedangkan atribut produk syariah yang sesuai
dengan nilai agama dapat meningkatkan minat knsumen untuk membeli.

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif dengan
metode survei. Jumlah sampel dalam penelitian ini sebanyak 100
responden. Jenis data dalam penelitian ini adalah data primer terkait
dengan keputusan pembelian Ayam Geprek Sa’i yang di peroleh melalui
data kuesioner.

Hasil penelitian ini, pada uji t menunjukkan bahwa variabel
bebas Reputasi Perusahaan dan Atribut Produk Syariah berpengaruh secara
parsial, berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
Ayam Geprek Sa’i. Pada uji F variabel bebas Reputasi Perusahaan dan
Atribut Produk Syariah secara simultan terdapat pengaruh yang positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek  Sa’i. Dan
berdasarkan nilai koefisien determinasi menunjukkan bahwa 63,4%
dipengaruhi oleh  kedua  faktor diatas, sedangkan sisanya 36,6%

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dijelaskan dalam penelitian ini.

Kata Kunci : Reputasi Perusahaan, Atribut Produk Syariah,

Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

Putri , Fernanda Fransiska, 2023,The Effect of Company Reputation,
and Sharia Product Attributes on Purchasing Decisions of the
Mojosari Branch of Geprek Sa'i Chicken. Thesis Of Sharia
Economics Study Program, Faculty of Sharia, K.H Abdul Chalim
Islamic Boarding School, Supervisor Rahma Sandhi Prahara,
M.Pd.

The rapid development of business, especially among young people
who like to try new foods. One of them is the geprek chicken business which
has a company reputation and sharia product attributes are two very
important factors in influencing consumer purchasing decisions. A good
company reputation can increase consumer trust, while sharia product
attributes that are in accordance with religious values can increase
consumer interest in buying

This research uses a type of quantitative research with a survey
method. The number of samples in this study were 100 respondents. The
type of data in this study is primary data related to the decision to purchase
Geprek Sa'i Chicken which was obtained through questionnaire data.

The results of this study, the t test shows that the independent
variables Company Reputation and Sharia Product Attributes have a
partial, positive and significant effect on purchasing decisions for Ayam
Geprek Sa'i. In the independent variable F test of Company Reputation and
Sharia Product Attributes simultaneously there is a positive and significant
influence on the purchasing decision of Ayam Geprek Sa'i. And based on the
value of the coefficient of determination shows that 63.4% is influenced by
the two factors above, while the remaining 36.6% is influenced by other

variables not explained in this study.

Keywords: Company Reputation, Sharia Product Attributes, Purchasing
Decisio
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