BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian strategi komunikasi TVRI Jawa Barat dalam

mempromosikan program acara Jawa Barat Hari Ini, maka penulis

menyimpulkan, strategi komunikasi TVRI Jawa Barat dalam mempromosikan

program acara Jawa Barat Hari Ini melalui beberapa cara yaitu:

1.

Pemanfaatan media sosial
TVRI Jawa Barat sering memanfaatkan platform media sosial seperti

Instragram, Facebook, #an Youtule untuk mengumumkan acara,

Sebagai stasiun televisiyhyRAsiama-Bg@t dapat memanfaatkan slot iklan
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dan promo di saluran mereka sendiri untuk menginformasikan pemirsa

tentang acara mendatang. Promosi program berita “Jawa Barat Hari Ini1”
berupa cuplikan acara yang telah didesain sedemikian rupa oleh bidang
promosi

Promosi di event lain

Mempromosikan acara “Jawa Barat Hari Ini” melalui acara lain yang

disiarkan di TVRI Jawa Barat.



B. Saran
Selama penulis melakukan penelitian di TVRI Jawa Barat, penulis menemukan bahwa
masih banyaknya data yang kurang lengkap terkait promosi program ini baik itu di stasiun
TVRI Jawa Barat itu sendiri maupun di internet atau website TVRI Jawa Barat. Hal itu
disebabkan karena kurangnya tenaga atau SDM di bagian produksi program. Oleh sebab itu,

dari temuan yang ada, penulis menyarankan untuk:

1. Dalam promosi di media sosial, TVRI Jawa Barat sudah cukup baik, namun kurangnya up

to date, seperti memposting tidak dilakugn secara rutin setiap harinya.

2. Informasi melalui website TV‘EI J;/rva t bemm ‘Iﬁngkap, dan sebaiknya dilengkapi lagi

agar memudahkan masyara#at un dan Qengetahui informasi terkait TVRI

Jawa Barat.

Penulis berharap semoga sara Is sampaikan dapat meningkatkan tingkat

promosi program di stasiun T\MN!WM%hingga program-program yang ada di
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TVRI Jawa Barat semakin maju dan semakin banyak diminati oleh masyarakat Jawa Barat.



