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ABSTRAK

Mawaridatus Sa’adah. 2024. Analisis Pengetahuan Pelaku Industri Kecil
Menengah Produk Halal terhadap E-Katalog (Studi Kasus pada Pelaku
Industri Kecil Menengah Produk Halal di Kabupaten Magetan). Program
Studi Ekonomi Syariah Fakultas Syariah. Universitas KH. Abdul Chalim.
Pembimbing : Diah Syifaul A’yuni, M. Pd

Kata Kunci : Pengetahuan, Pelaku IKM Produk Halal, E-Katalog

Pengetahuan merupakan suatu hasil dari rasa keingintahuan melalui
proses sensoris, terutama pada mata dan telinga terhadap objek tertentu.
Pengetahuan merupakan domain yang penting dalam terbentuknya perilaku
terbuka atau open behavior.Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui
dan memahami sejauh mana pengetaisan pelaku usaha Industri Kecil Menengah

Produk Halal di Kabupaten Mageta adap e-katalog.

Penelitian ini mgnggunaka tode Kualitatif dengan jenis penelitian
studi kasus, dengan kuka ancara ma Pelaku Industri Kecil
Menengah Produk Halal di Kab etan. Teknik pengumpulan data yang

digunakan dal , Wawancatgs dan dokumentasi.
Kemudian dia% i yajikan data, dan
mengambil kesimpula
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kesadaran dan nlog tersebut. Serta
kemungkinan hé hta )i dalam mengadopsi
teknologi ingkatke ar da isighs1 operasional. Untuk
mengetahﬂn ; imifKi . a*ﬂdustri Kecil
Menengah Produk \ i ageta a, peneliti menggunakan
teori indikator tingkat perge 0Jo, yaitu : 1. Tahu (Know), 2.

Memahami (Co Analisis (Analysis),
5. Sintesis (Shy kait kelima indikator
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usaha Industri Kecil Men h Kabu ten etan yang terdaftar di e-katalog
lokal Kabupaten Mageta [Rﬂ lah serius yang harus segera
ditangani oleh pemerintah Kabupaten Magetan, karena manfaat e-katalog bagi
para Pelaku Industri Kecil Menengah sangatlah besar. Bukan hanya memiliki
pendapatan yang meningkat tetapi dengan bergabungnya para Pelaku Industri
Kecil Menengah Produk Halal dengan e-katalog maka jangkauan pasar penjualan
juga semakin luas.
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ABSTRACT

Mawaridatus Sa’adah. 2024.Analysis of Knowledge of Small and Medium
Industri Actors in Halal Products in the E-Catalog (Case Study of Small
and Medium Industri Actors in Halal Products in Magetan Regency).
Sharia Economics Study Program. Sharia Faculty. University of KH. Abdul
Chalim. Supervisor : Diah Syifaul A’yuni, M.Pd

Keywords : Knowledge, Halal Products, E-Catalog

Knowledge is the result of curiosity through sensory processes, especially
the eyes and ears regarding certain objects. Knowledge is an important domain in
the formation of open behavior.Theaaim of this research is to find out and
understand the extent of knowled@élPof Halal Small and Medium Industry
Business actors in Magetag Regency regarding escatalogs.

This research u ualitad gthod case study type of research,
by conducting interviews with g all and medium industries of halal
products in Maggtan Regency. ion techniquds4dsed in this research
are observatiofiNinterviews a )n. Then it%alyzed using data
reduction, presenting t e conclusions.
of knowledge possessed by
ency is quite
nd knowledge
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diverse. T

challenges they = 3 market access and
operation i e pQssessed by Small
and Medt an R , researchers
, hamely: 1. Know, 2.
. Synthesis. After conducting
research related conclude that of the
12,498 Small an getan Regency, there

UNIVERSTERS KH ABRTITIL: CEALIM
serious problem that mum Kwd by the Magetan Regency
government. because the Small and Medium Industry
Players are very large. Not only has income increased, but with the joining of

Halal Product Small and Medium Industry Players with e-catalogs, the sales
market reach has also become wider.
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