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Berdasarkan penelitian sebagaian besar pelanggan Nibras 

cabang Mojosari. Dari hasil penelitian Nibras ini selalu 

mengutamakan kenyamannya bagi pemakai dan mengunakan kain 

yang berkualitas dan nyaman jika dipakai. Dengan kualitas yang 

bagus dan terpercaya, maka produk akan senantiasa tertanam di 

konsumen, karena konsumen bersedia membayar sejumlah uang 

untuk membeli produk yang berkualitas. Dengan adanya promosi 

Nibras juga menarik konsumennya dengan pengenalan produk-

produk baru sesuai dengan tren. 

Data yang digunakan adalah data primer dan data sekunder. 

Data primer berasal dari kuesioner dan data sekunder berasal dari 

perpustakaan dan laporan penelitian terdahulu. Jenis penelitian ini 

adalah penelitian kuantitatif  dengan menggunakan metode skala 

likert. Jumlah sampel sebanyak 100 responden dan mengunakan 

teknik analisis regresi linear berganda.  

Hasil    penelitian menunjukkan bahwa kualitas produk (X1) 

dan promosi (X2) secara simultan  dan memiliki pengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian (Y) busana muslim Nibras cabang 

Mojosari.  Diketahui nilai uji simultan ( uji f) sebesar   27,631 

dengan nilai signifikan sebesar 001 dan nilai f tabelnya sebesar 3,09. 

Dan uji parsial ini  Pengaruh kualitas produk (X1) terhadap 

keputusan pembelian (Y) busana Muslim Nibras Cabang Mojosari. 

Diketahui nilau parsial (uji t) sebesar 1,786 dengan nilai segnifikan  

sebesar 0,434. Pengaruh promosi (X2) terhadap keputusan 

pembelian (Y) busana muslim Nibras cabang Mojosari. Diketahui 

nilau parsial (uji t) sebesar 3,890 dengan nilai segnifikan  sebesar 

0,000 dan nilai t tabelnya sebesar 1,985. 
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Based on research, most of the customers of Nibras Mojosari 

branch. From the results of this research, Nibras always prioritizes 

comfort for the user and uses quality fabrics that are comfortable to 

wear. With good and reliable quality, the product will continue to 

increase in consumers, because the price of money is expensive for 

quality products. With the promotion, Nibras also attracts consumers 

by introducing new products according to trends. 

The data used are primary data and secondary data. Primary 

data from questionnaires and secondary data from libraries and 

previous research reports. This type of research is quantitative 

research using the Likert scale method. The number of samples is 

100 respondents and using multiple linear regression analysis 

techniques. 

The results showed that product quality (X1) and promotion 

(X2) simultaneously and had a significant influence on purchasing 

decisions (Y) for Muslim clothing at the Mojosari branch of Nibras. 

it can be seen that the simultaneous test value (f test) is 27.631 with a 

significant value of 001 and the f table value of 3.09. And this partial 

test Effect of product quality (X1) on purchasing decisions (Y) 

Muslim clothing Nibras Mojosari Branch. it can be seen that the 

partial value (t test) is 1.786 with a significant value of 0.434. The 

effect of promotion (X2) on purchasing decisions (Y) Muslim 

clothing Nibras Mojosari branch. it can be seen that the partial value 

(t test) is 3.890 with a significant value of 0.000 and the t table value 

of 1.985. 

 



 
 

 

 
 

 البحثلمستخلص ا
تأثير جودة الدنتج والترويج على قرارات شراء الدلابس الإسلامية في فرع  .0202رحماواتي، 

أطروحة برنامج دراسة الاقتصاد الشرعي، كلية الشريعة، معهد الددارس  .موجوساري
المستشار  .المستشار أ. محمد توها معبد الحليم،  .KH الداخلية الإسلامية

  الكلمات .محمد مجتبى ميترا زوانا، دكتوراه في الطب .الثاني

 ءالمفتاحية: الكلمات المفتاحية: جودة المنتج، الترويج، قرار الشرا
ومن نتائج هذا البحث، تعطي  .بناء على البحث فإن معظم عملاء فرع نبراس لروساري

مع الجودة الجيدة  .نبراس دائمًا الراحة للمستخدم وتستخدم أقمشة عالية الجودة ومريحة في الارتداء
ن سعر الدا  باه  الممن بالنسبة والدوثوقة، سيستمر الدنتج في الزيادة لدى الدستهلكين، لأ

ومن خلا  هذا الترويج، تجذب نبراس أيضًا الدستهلكين من خلا  تقديم  .للمنتجات عالية الجودة
 .البيانات الدستخدمة هي البيانات الأولية والبيانات المانوية .منتجات جديدة وفقًا للاتجاهات

هذا النوع  .ية من الدكتبات وتقارير البحوث السابقةالبيانات الأولية من الاستبيانات والبيانات المانو 
مستجيب  011عدد العينات هو  .من البحث هو بحث كمي باستخدام طريقة مقياس ليكرت

 والترويج (X1) أظهرت النتائج أن جودة الدنتج .ويستخدم تقنيات تحليل الانحدار الخطي الدتعددة
(X2) رات الشراءفي وقت واحد كان لذما تأثير كبير على قرا (Y)  للملابس الإسلامية في فرع

 .لروساري للنبراس
 110بقيمة معنوية قدرها  166520هي  (f ويمكن ملاحظة أن قيمة الاختبار الدتزامن )اختبار 

 على قرارات الشراء (X1) وهذا الاختبار الجزئي تأثير جودة الدنتج .2618البالغة  f وقيمة الجدو 
(Y)  اختبار .اس لروساريملابس الدسلمين فرع نبر( ويمكن ملاحظة أن القيمة الجزئية t)  هي
ملابس  (Y) على قرارات الشراء (X2) تأثير الترويج .16323بقيمة معنوية قدرها  06675

مع قيمة  26781هي  (t ويمكن ملاحظة أن القيمة الجزئية )اختبار .الدسلمين فرع نبراس لروساري
 .06874تبلغ  t وقيمة جدو  16111معنوية قدرها 


