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Berdasarkan penelitian sebagaian besar pelanggan Nibras
cabang Mojosari. Dari hasil penelitian Nibras ini selalu
mengutamakan kenyamannya bagi pemakai dan mengunakan kain
yang berkualitas dan nyaman jika dipakai. Dengan kualitas yang
bagus dan terpercaya, maka produk akan senantiasa tertanam di
konsumen, karena konsumen bersedia membayar sejumlah uang
untuk membeli produk yang berkualitas. Dengan adanya promosi
Nibras juga menarik konsumennya dengan pengenalan produk-
produk baru sesuai dengan tren.

Data yang digunakan adalah data primer dan data sekunder.
Data primer berasal dari kuesioner dan data sekunder berasal dari
perpustakaan dan laporan penelitian terdahulu. Jenis penelitian ini
adalah penelitian kuantitatif dengan menggunakan metode skala
likert. Jumlah sampel sebanyak 100 responden dan mengunakan
teknik analisis regresi linear berganda.

Hasil  penelitian menunjukkan bahwa kualitas produk (X1)
dan promosi (X2) secara simultan dan memiliki pengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian (Y) busana muslim Nibras cabang
Mojosari. Diketahui nilai uji simultan ( uji f) sebesar 27,631
dengan nilai signifikan sebesar 001 dan nilai f tabelnya sebesar 3,09.
Dan uji parsial ini  Pengaruh kualitas produk (X1) terhadap
keputusan pembelian (Y) busana Muslim Nibras Cabang Mojosari.
Diketahui nilau parsial (uji t) sebesar 1,786 dengan nilai segnifikan
sebesar 0,434. Pengaruh promosi (X2) terhadap keputusan
pembelian (Y) busana muslim Nibras cabang Mojosari. Diketahui
nilau parsial (uji t) sebesar 3,890 dengan nilai segnifikan sebesar
0,000 dan nilai t tabelnya sebesar 1,985.
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Based on research, most of the customers of Nibras Mojosari
branch. From the results of this research, Nibras always prioritizes
comfort for the user and uses quality fabrics that are comfortable to
wear. With good and reliable quality, the product will continue to
increase in consumers, because the price of money is expensive for
quality products. With the promotion, Nibras also attracts consumers
by introducing new products according to trends.

The data used are primary data and secondary data. Primary
data from questionnaires and secondary data from libraries and
previous research reports. This type of research is quantitative
research using the Likert scale method. The number of samples is
100 respondents and using multiple linear regression analysis
techniques.

The results showed that product quality (X1) and promotion
(X2) simultaneously and had a significant influence on purchasing
decisions (Y) for Muslim clothing at the Mojosari branch of Nibras.
it can be seen that the simultaneous test value (f test) is 27.631 with a
significant value of 001 and the f table value of 3.09. And this partial
test Effect of product quality (X1) on purchasing decisions (Y)
Muslim clothing Nibras Mojosari Branch. it can be seen that the
partial value (t test) is 1.786 with a significant value of 0.434. The
effect of promotion (X2) on purchasing decisions (Y) Muslim
clothing Nibras Mojosari branch. it can be seen that the partial value
(t test) is 3.890 with a significant value of 0.000 and the t table value
of 1.985.



Condl alsiiad!
G @ L) ol s Sl e sl il Sa AT LY AYY (e
o dgms cn )l AST (o 2l sLasl Rl maly Ay bl (g)legge
il p by ez T jliseadl (U ae KHL 2a5lay) 2l

Sl Chall B olysS3 (Ulg) | ze oioms daea. U

sl pidl 13 (g Al (el B3gr i biel) OLIST) i luded!
S o s il ey (Gt i b St i OB ol e 5L

B 835 me. VI (3 B2 ey 535 Ble A3l piands pusiiened) 21 LSS
dl el Laal JW e OV (oSlgnndl U B 3 A S CNE PN (D
a8 I r oShged) Lal Wi odd (el s I ey, 8500 Ale Slmzid)
LAl ULl AeYl Sl o Redsell SULL SEW By suds ol
g e, 2l Gl iy LS r 6l SULy Sl e 2331 UL
et Voo Slaallsde, O Jlie 2 b plisal WS 0t g Eol
oy (X1 adl 539 O i) gl Sauad) L) JldN) LlE L pusison
g 3 Ry ol () chadl oblp e nS Rl b 0T a3y (3(X2)
Al s

o B B gy TYLITY ) Sl ) L) s Of el (S
sl ohlp e (X1 w53 60 ) Lo V1 ey, v a4 adU) f Jaadl acdy

O Dbl A Al O dlaSe Sy (glsst ol 8 Cpebed) 3a(Y)

o () sl o3 e (X2) gl bl v 678 s Bgs 2k V. YAT
ek e YA 2 T Ll A ded) Of ale>Se Sy Syls o £ el

.\.‘\/\Oélfftdj.l:.-Wj Vo L@Jﬁ%ﬁw



