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ABSTRAK

Oksa Lestari, Sifa. 2023, Pengaruh Terpaan lklan Shopee COD terhadap Brand
Awareness Shopee di Kalangan Mahasiswa IKHAC, Skripsi program Studi
Komunikasi dan Penyiaran Islam Fakultas Dakwah dan Ushuluddin Institut
Pesantren KH Abdul Chalim, Pembimbing: M Alfin Fatikh, M.l.Kom

Kata Kunci : Terpaan lIklan, Shopee, Brand Awareness, Mahasiswa IKHAC

Mahasiswa IKHAC termasuk populasi dengan minat tinggi dalam menggunakan e-
commerce sebagai media untuk kegiatan belanja. Lokasi kampus yang jauh secara geografis
dari pusat perbelanjaan menjadikan belanja e-commerce pilihan yang lebih disukai karena
kenyamanannya. Tinggi nya minat belanja online di kalangan mahasiswa Ikhac membuat salah
satu perusahaan e-commerce Shopee terus meningkatkan brand awareness nya melalui sebuah
promosi iklan.

Penelitian ini menggunakan metode degkriptif kuantitatif. Teori yang digunakan adalah

teori Advertising Exposure Process ol atra dkk., yang mengasumsikan bahwa
paparan iklan yang terus menerus MY sikap terhadap suatu merek, yang
selanjutnya mengarah pada p ¢ an data dalam penelitian ini

hasilnya pada tabel ANOVA 03 dengan nilai signifikansi
sebesar 0,001, yang lebih besa i 5 al ini menyiratkan bahwa hasil
pada penelitian ini adalah ter§@Pat PrYiGasbRapaigh | COD Shopee terhadap Brand
Awareness Shopee di kalangan gnjutnya, tabel ringkasan model
mengungkapkan koefisien deter ar 0,467, menunjukkan pengaruh
substansial sebesar 46,7%.



ABSTRACT

Oksa Lestari, Sifa. 2023, The Effect of Shopee COD Advertisement on Shopee Brand
Awareness among IKHAC Students, Thesis of Islamic Communication and
Broadcasting Study Program, Faculty of Da'wah and Ushuluddin, KH Abdul Chalim
Islamic Boarding School, Advisor: M Alfin Fatikh, M.I.Kom.

K Kunci : Terpaan lklan, Sh Brand Awaren Mahasiswa IKHA

IKHAC students include a population with a high interest in using e-commerce as a
medium for shopping activities. The geographically distant location of the campus from
shopping centers makes e-commerce shopping a preferred choice because of its convenience.
The high interest in online shopping among Ikhac students makes one of the e-commerce
companies Shopee continue to increase its brand awareness through an advertising promotion.

This research uses quantitative descrigiwe method. The theory used is the Advertising
Exposure Process theory by Rajeev B etat  WER assumes that continuous exposure to
advertising will change attitudes iaposdS a-aname dedstibiurn leads to purchases. The data

Respondents (samples) we pportional sample method.

 results in the ANOVA table
ich is greater than the alpha

This study uses simp
show an F value of 79.003

implies that the results in this Sglbly i P FRereis g Exposure to Shopee COD Ads
on Shopee Brand Awareness ans frmore, the tablemodel summary
table reveals a coefficient of det : }
influence of 46.7%.
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