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ABSTRAK

Husain, Muhammad Nur Majid Husain. 2023. Strategi Marketing Mix dalam
Persaingan Branding Sekolah di SMP Bilingual Terpadu Krian. Tesis.
Program Studi Manajemen Pendidikan Islam. Program Pascasarjana
Institut Pesantren KH. Abdul Chalim. Pembimbing : Dr. M. Anas Ma’arif,
M.Pd.

Kata kunci : Pemasaran, Bauran Pemasaran dan Merek.
Jumlah lembaga pendidikan di Indonesia setiap tahunnya selalu bertambah.

Setiap lembaga pendidikan dituntut mampu bersaing satu sama lain untuk

membuktikan kualitas lembaganya 3 mendapatkan peserta didik. Branding

SMP Bilingual ; , i dan 2) untuk

mendeskripsikan KeTHI0 | AD S - Bilingual Terpadu

penyelididkan intensif, | i \ teristik dan hubungan-
hubungan yang mungki a. Observasi dan wawancara
adalah data primernya dan data sekundernya adalah dokumentasi. Untuk
mendapatkan hasil temuan yang akurat, digunakan uji kredibilitas.

Berdasarkan hasil temuan di lapangan dan analisis, SMP Bilingual Terpadu
Krian menggunakan POAC sebagai bentuk penyusunan strategi manajemen untuk
mencapai tujuan dan keinginan mempertahankan mutu branding. Sementara
pemasarannya menggunakan strategi marketing mix sebagai alat indikasi kebutuhan
masyarakat yang telah dievaluasi setiap akhir semester. SMP Bilingual Terpadu
Krian menerapkan seluruh 7P pada penyelesaian kebutuhan masyarakat dan

persaingan branding sekolah.



ABSTRACT

Husain, Muhammad Nur Majid Husain. 2023. The Use of Marketing Mix in
School Branding Competition at Integrated Bilingual Middle Schools.
Thesis. Islamic Education Management Study Program. Graduate
program. Islamic Boarding School Institute KH. Abdul Chalim. Advisor :
Dr. M. Anas Ma‘arif, M.Pd..

Keyword : Marketing, Marketing Mix dan Branding

The number of educational institutions in Indonesia is always increasing

every year. Every educational institutiQg quired to be able to compete with each

marketing mix st - AT : 8 Middle School in
branding compet 2 1y e crilfel e marketing mix
implemented by th it 19U M o ding competition.

ed case studies with

Observations and interviews @ - ata and the secondary data is
documentation. To obtain accurate findings, a credibility test is used.

Based on the findings in the field and analysis, the Integrated Bilingual
Middle School uses POAC as a form of developing a management strategy to
achieve goals and desire to maintain branding quality. While the marketing uses a
marketing mix strategy as a means of indicating community needs which have been
evaluated at the end of each semester. Integrated Bilingual Middle School

implements all 7P in solving community needs and school branding competition.
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