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ABSTRAK

Elandari S. 2023, Pengaruh Promosi Dan Brand Image Pendidikan Terhadap
Keputusan Siswa Memilih SMA Antartika Sidoarjo, Skripsi,
Program Studi Manajemen Pendidikan Islam, Fakultas Tarbiyah,
Institut Pesantren KH. Abdul Chalim, dengan Pembimbing Andika
Aprilianto, M.Pd

Kata Kunci : Promosi, Brand Image,dan Keputusan Memilih

Promosi merupakan segala usaha yang dilakukan lembaga pendidikan
untuk memperkenalkan jasa kepada calon siswa baru, membujuk/memberikan
informasi agar konsumen tertarik. Selain itu brand image juga sangat
mempengaruhi Jumlah calon siswa baru di lembaga pendidikan. Brand image

yang positif merupakan asset yang sap@st berharga dan modal yang kuat untuk

kuantitatif dengan
84 responden dengan
pengambilan sampel té g Yyaitu dimana semua
anggota mempunyai kes Ain sampel sesuai dengan
proporsinya. Pengumpula menyebarkan kuesioner
kepada responden dan diu,
dengan bantuan SPSS 22.

Hasil penelitian menunjukka variabel promosi (X;) berpengaruh positif

ji regresi linear berganda

dan signifikan terhadap keputusan memilih (Y1), dilihat dari pengujian hipotesis
uji T dimana thiung > tber (2,635>1,989) serta taraf signifikan kurang dari 0,05
(0,010<0,05), variabel brand image (X,) memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan memilih (), dilihat dari pengujian hipotesis uji t dimana
thitung > tavel (4,449>1,989) serta nilai signifikansi yang kurang dari 0,05 (0,000 <
0,05), variabel promosi (X;) dan brand image (X;) terhadap keputusan memilih
(Y1) memiliki pengaruh secara simultan, dilihat dari pengujian uji F yaitu Fpiyng >
Fianel (26,601 > 3,11) serta taraf signifikansi yang kurang dari 0,05 (0,000 > 0,05).



ABSTRACT

Elandari S. 2023, The Influence of Education Promotion and Brand Image
on Student Decision to Choose SMA Antarctica Sidoarjo, Thesis,
Islamic Education Management Study Program, Faculty of Tarbiyah,
KH Islamic Boarding School. Abdul Chalim, with Supervisor Andika
Aprilianto, M.Pd

Keywords: Promotion, Brand Image, and Choosing Decisions

Promotion is all efforts made by educational institutions to introduce
services to prospective new students, persuade / provide information so that
consumers are interested. In addition, brand image also greatly affects the number
of prospective new students in educational institutions. A positive brand image is

a very valuable asset and a strong influence prospective new students.

approach. The samplg i was (@4 : . proportionate random

sampling technique, Wik ERORES| (HRvE 16 : rtunity to be sampled

questionnaires to respons : isip i ear regression tests with
the help of SPSS 22.

significant effect on the decision to choose (Y1), seen from testing the T test
hypothesis where the teount > tianie (2.635>1.989) and a significant level of less than
0.05 (0.010<0.05), the brand image variable (X2) has a positive and significant
influence on the decision to choose (Y1), judging from the testing of the t-test
hypothesis where the teount > tane (4.449>1.989) and the significance value is less
than 0.05 (0.000 < 0.05), the promotion variable (X1) and brand image (X2) on
the decision to choose (Y1) has a simultaneous influence, seen from the F test test,
namely Feount > Franle (26.601 > 3.11) and the level of significance less than 0.05
(0.000 > 0.05).
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