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A. Latar Belakang Masalah

Nilai agama ialah pedoman bagi setiap pemeluk agama untuk bertingkah laku
di dalam menjalani hidup sehari-hari. Pada mulanya, setiap pemeluk agama
berusaha menyiarkan nilai-nilai agamanya masing-masing. Hal ini juga dilakukan
terutama bagi para pemeluk agama Islam. Untuk memperoleh kebahagiaan di dunia
dan di akhirat, pemeluk agama Islam diwajibkan menyebarkan nilai-nilai ajaran

Islam.! Hal ini disebut dengan dakwah. Dakwah merupakan proses menyebarkan

yang sangat efektif

berdakwah.?

memiliki fungsi mengiklankan suatu produk. Iklan yang ditayangkan dalam televisi
dinilai sangat efektif dalam mempromosikan barang dan jasa karena memiliki
kelebihan seperti daya jangkau luas. Seiring perkembangan jaman iklan dalam
televisi mengalami pergeseran pula dalam tayangannya. Iklan mulai mengemas

nilai agama Khususnya nilai agama Islam dalam tayangannya. Nilai agama Islam
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sangat menguntungkan bagi peningkatan profit suatu perusahaan menyangkut
penduduk Indonesia menganut agama Islam. The Pew Forum on Religion & Public
Life menyebutkan bahwa masyarakat Indonesia yang memeluk agama Islam
sejumlah 209,1 juta jiwa setara dengan 87,2 % dari total penduduk.® Berkaitan
dengan survei tersebut maka sangat efektif jika televisi digunakan sebagai media
untuk memperluas jangkauan dakwah agama Islam. Televisi bisa dimanfaatkan
para pelaku bisnis sebagai media promosi produknya. Dalam mempromosikan
produknya, para pelaku bisnis sering kali menyuguhkan iklan dalam bentuk cerita.
Sering kali cerita disisipi pesan yang mengandung nilai agama sehingga nilai agama

mengalami pergeseran makna. Pada nya nilai agama sebagai nilai guna

Komodifikasi dalam i S : sangat berpengaruh pada
pergeseran makna nilai ag simbol nilai agama yang
ditampilkan di televisi yang dalam alur konten cerita iklan seperti tokoh agama,
pesan nilai agama dan simbol-simbol yang berkaitan dengan nilai agama misalnya
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agama di televisi diasosiasikan dengan produk kopi dan berbagai iklan yang

menggunakan simbol nilai agama.®

Iklan pada prinsipnya merupakan konten dalam televisi yang berfungsi untuk
memperkenalkan suatu produk kepada calon pelanggan. Iklan telah menjadi media
penarik pembeli dalam memasarkan produk. lklan juga merupakan media yang
paling mudah untuk menarik perhatian para pembeli jika pesan dalam iklan yang
ditampilkan setiap hari digambarkan dengan menyisikan cerita kehidupan yang

Islami.’

Penulis memilih iklan televisi ResisV Khasiat Manjakani Whitening versi

simbol-simbol agama ¢ ama_dlupaty @Jlarga sakinah. Penulis
mengidentifikasikan dan

tersebut dengan memakai ana oAt aleS§SAnders Peirce.

B. Rumusan Masalah

Berdasarkan pemaparan latar belakang di atas, penulis memastikan penelitian

ini berfokus pada analisis semiotika terhadap iklan televisi “Resik-V Khasiat
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Manjakani Whitening versi Dude Harlinodan Alyssa Soebandono”. Oleh karena itu,

maka penulis membatasi pembahasan:

1. Bagaimana makna komodifikasi nilai agama pada iklan “Resik-V Khasiat

Manjakani Whitening versi Dude Harlino dan Alyssa Soebandono”?

C. Tujuan Penelitian

a. Untuk meneliti makna komodifikasi terhadap nilai agama pada iklan televisi
Resik-V Khasiat Manjakani Whitening versi Dude Harlino dan Alyssa

Soebandono”

D. Manfaat Penelitian

a. Manfaat Teoritis

referensi bagi setiap pS@AH okl E_’ ajian komunikasi dan
"
penyiaran Islam lebih k

sumbangsih keilmuan supaya
b. Manfaat Praksis
Hasil penelitian ini diharapkan mampu menggambarkan makna yang

terangkum di dalam iklan televisi “Resik-V Khasiat Manjakani Whitening versi

Dude Harlino dan Alyssa Soebandono.






